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Os games e a midia

Gabriela Campedelli*

No dia 3 de dezembro de 2007, a Sony langou no mercado publicitdrio uma nova forma de anunciar.
Trata-se do jogo "Pain” disponivel aos usuarios da Playstation 3, console de dltima geragdo langado
pela empresa.

"Pain” permite que os usuarios controlem uma imensa catapulta que lanca seu personagem pelo
espaco. O objetivo € atingir objetos. Enquanto o personagem passeia pelos ares, outdoors dindmicos
mostram comerciais reais € mensagens que podem ser atualizadas a qualquer momento pela empresa.
A magica € muito simples, "Pain” pode ser baixado através do Sony Playstation Networking, em paises
onde o servigo esta disponivel. Pra trocar de anuncios basta lancar uma atualizacdo e todos os usuarios
terdo acesso imediato ao mais novo anunciante na parada. E a novidade ndo para por ai. A corporacao
japonesa ja anunciou que os precos dos anlncios vao seguir a ldgica de quantos usudrios estdo
conectados ac jogo em dado momento.

Até agora, a maioria dos anuncios nos games era baseada na projecao de vendas dos titulos. As novas
possibilidades dos consoles de Gltima geracdo trazem uma nova perspectiva para o mercado daqui
para frente, pelo menos para o mercado publicitdrio americano.

Apesar da industria de games engatinhar no Brasil, os games ja despontaram como alternativa
mididtica em diversos setores. Ainda sem realizar anuncios em titulos que estdo a venda nas lojas
disponiveis para consoles, a Petrobras ja vé com bons olhos a insergdo de suas marcas em
videogames. O foco estd nos games no estilo esporte-motor como a Férmula 1 e o Stock Car. Segundo
Arthur Ferreira, profissional da geréncia de publicidade e promocg3o da estatal, o pldblico de videogame
se afasta cada vez mais da televisdo mostrando a necessidade de buscar a atencdo onde ela esta. Por
isso, a estratégia de fortalecimento da marca Petrobras leva em consideracdo os videogames como
forma de midia. Mesmo que a empresa ainda tenha apenas a intencao de entrar no mercado de titulos
a venda, a Petrobras ja realizou algumas campanhas tendo videogames como ponto de partida. E o
caso do show Video Games Live, do qual foi a principal patrocinadera, e que contava com um jogo de
Formula 1 com a marca da Petrobras desenvolvido especialmente para o evento. O show trazia uma
série de trilhas sonoras de games que eram tocadas pela Orquestra Petrobras Sinfénica sob o comando
do maestro Jack Wall e uma mini-feira que acontecia no inicio € no intervalo da apresentacdo na qual
as principais novidades do mercado podiam ser experimentadas pelo pablico.

Eventos de games parecem ter um apelo especial para as promocdes de diversas empresas. Mas ndo €
s0 disso que vive o mercado de games. Ja ha algum tempo algumas agéncias de "advergaming”
surgiram no Brasil, atuando principalmente no desenvolvimento de pequenas jogos em Flash para sites
de marcas e produtos. A idéia € sustentar o marketing viral na internet chamando a atencdo de
jogadores online para a marca anunciada. A empresa Devworks trabalha muito com essa modalidade
de jogos, em varias tecnologias, inclusive em 3D. Segundo e aimiael, diretor comercial da
Devworks, varias empresas tém procurado o servigo de desenvolvimento de games para sites,
principalmente quando eventos mididticos como a Copa do Mundo estdo para ocorrer. Um case citado
por ele € o da Coca-Cola que desenvolveu seis Jogos para o seu websute com tematica esportlva no
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